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NEUES AUS DER REISEWELT

m Tourismus

Familien mit gestiegenen Anspriichen

Warum haben Reise-
veranstalter immer mehr
Miihe, Familien-Angebote so
selbstverstindlich wie einst
an die Zielgruppe zu ver-
kaufen?

Das liegt zum einen an den
knapper gewordenen Budgets
der Familien, zum anderen
aber auch daran, dass die Rei-
senden durch gréBere Ur-
laubserfahrung hohere An-
spriche stellen. Und ein drit-
ter Punkt: Die "Familien" ha-
ben sich stark verdndert.

Heute gibt es wesentlich mehr
Patchwork-Familien. Auch das
Alter der Zielgruppe ist dras-
tisch gestiegen. Familien-
urlaub beginnt heute meist
erst, wenn die Eltern schon 30
Jahre alt sind.

Die Griunde darin liegen in ei-
ner langeren Ausbildung, bei
der der Kinderwunsch zu-
nichst zuritickgestellt wird.
Frauen legen mehr wert als fri-
her auf die eigene Karriere, Fa-
milie kann dann spéiter kom-
men.

Heute ist es fast normal, dass
Vater 50 Jahre alt sind. Diese
sogenannten Best-Age-Fa-
milien mit einem hohen Ein-
kommen stellen aber auch be-
sondere Anforderungen an
den Urlaub. Genauso Familien,
die mit Schwiegermutter oder
-vater verreisen.

Ahnliche Anforderungen an
den Reiseveranstalter hat auch
die immer grofler werdende
Zahl von Singles, die mit ihren
Kindern auf Tour gehen und
keinesfalls als Randgruppe be-
handelt werden wollen
Schlieflich gibt es in Deutsch-
land 1,2 Millionen Alleinerzie-
hende mit einem und fast

700.000 mit zwei Kindern. Des-
halb miissen hochdifferenzier-
te Angebote flir Familien ge-
macht werden. Das frither pau-
schal gebuchte Strandhotel
mit Pool reiche nicht mehr aus.

So ist zum Beispiel die Kinder-
betreuung und die Zahl der
Rutschen an den Pools ein
ganz entscheidender Punkt
bei der Urlaubsplanung. Denn
immerhin 25 Prozent der Kin-
der, so haben Umfragen erge-
ben, entscheiden sozusagen al-
lein, wohin die Reise geht. Und
da spielen die Wasserrutschen
eine ganz grof3e Rolle. Nur 7 %
der Eltern bestimmen das Rei-
seziel allein, die tilberwiegende
Mehrheit (50 Prozent) wihlt ge-
meinsam aus.

Die nationale Airline Thiirk
Hava Yollary (THY) gehort
zu den aufstrebenden Un-
ternehmen in der Tiirkei.
Noch immer sind 51% der An-
teilein Staatsbesitz, so dass ei-
ne baldige Privati-sierung be-
vorstehen kénnte.

THY profitiert vom zuneh-
menden Verkehr zwischen
den Provinzhauptstiadten.
Und das trotz der zahlreichen
privaten Konkurrenten, die
zum Teil erheblich billiger
sind.

Allerdings kann THY ein lan-
desweites Netz mit guten in-
ternationalen Anbin-dungen

von Istanbul aus vor-weisen.
Innerhalb Europas kann die
nationale Flugge-sellschaft
die hochsten Passagierzu-
wichse verzeich-nen. Nach
vorldufigen Er-gebnissen er-
zielte THY im abgelaufenen
Jahr einen Umsatz von 4,72
Mrd. YTL (ca. 2,65 Mrd. Euro).
Der Betriebsgewinn stieg auf
277 Mio. YTL (ca. 155 Mio. Eu-
T0).

Auch das neue Jahr deutet
aufeine Fortsetzung der THY-
Erfolgsgeschichte hin. THY
transportierte im Januar 1,47
Millionen Passagiere, das
sind 7,5% mehr als im Vorjah-

resmonat. Im letzten Jahr be-
trug der Zuwachs 25%. Damit
liegt Turkish Airlines weit
iber dem europdischen
Durchschnitt.

Obgleich das Inlandsgeschéft
boomt, moéchte das Unterneh-
men den Konkurrenzkampf
anheizen, indem eine Bil-
ligflugmarke eingefiihrt wird.

Anadolu Jet wird seinen Sitz
in Ankara haben und mit ei-
ner Flotte von sechs Boeing-
Maschinen ausge-stattet. En-
de Méarzwerden die ersten Fli-
ge angeboten.

sLadies only” bei Blauen Reisen in Tiirkei

Das gab es bislang bei den
"Blauen Reisen", einer
Kreuzfahrt entlang der
tiirkischen Kiiste, moch
nicht: Touren nur fir
Frauen.

Anbieter dieser aulBerge-
wohnlichen Idee ist der
Premium-Veranstalter der
Rewe-Gruppe, Jahn Reisen.
Im Preis eingeschlossen sind
sowohl ein Ausflug nach
Dalyan mit Schlammbad-
Besuch sowie eine Fahrt zu
den Felsengridbern von
Kaunos.

Damit wurde der Beson-
derheit der Blauen Reisen
Rechnung getragen, die
eigentlich ein Vorteil dieser
Art zu reisen sind: die Gulets
genannten Holzschiffe, mit
denen traditionell die Touren
gefahren werden, sind nur
fir kleine Reisegruppen bis
max. 12 bis 16 Personen
geeignet. Da kann es bei der
Mischung von Singles und
Paaren zu Spannungen
kommen, da man sich
schwer aus dem Weg gehen
kann.

= Saison 2008

FTI, einer der grof3ten Rei-
severanstalter Deutschlands,
meldet anlafBlich der Inter-
nationalen Tourismus-Boérse
(ITB) in Berlin fur die

kommende Sommersaison
ein zweistelliges Buchungs-
plus im Vergleich zum
Vorjahr.

Vor allem der Friuhbucher-
zeitraum macht sich bei den
Buchungen fur das Sommer-

geschift bemerkbar: In den
Monaten November, Dezem-
ber und Januar sei die Nach-
frage sehr hoch gewesen.
Auch im Februar habe man
sehr gute Buchungszahlen
registriert.

Generell sei festzustellen,
dall die Deutschen wieder

Wieder mehr Geld fir Urlaub

bereit sind, mehr Geld fur
Urlaub auszugeben. Dazu
paBtauch die steigende Nach-
frage nach hoch-wertigen All-
Inclusive-Anla-gen, die FTI

verzeichnet. ,,All Inclusive an
sich ist ein anhaltender
Trend. Beliebt sind aber
zunehmend Regio-nen, in
denen sich Hotels im sehr
exklusiven Bereich finden
und die entsprech-enden

Formen einer Pre-mium-
Variante von All Inclu-sive
bieten", erldutert Raoul.

Die Reise geht ans Mittel-
meer und Uber den Atlantik
Unter den Volumenzielen
zéhlen insbesondere die USA
und die Turkei zu den Senk-
rechtstartern des Sommers.




