
  [DEUTSCHLAND UND DIE TÜRKEI] 5Nr. 13                07. Juli 2008

Inönü Cad. Mithat Pasa Apt.
No. 92-94  Kat:1 Daire: 1

34427 Gümüşsuyu Taksim Istanbul-Türkei
Tel: +90 212 243 65 10
Fax: +90 212 243 65 09
www.asyanakliyat.com

Anzeige

asya nakliyat
International Movers

it seinen zehn Marken- Mund Vertriebsgesell-
schaften in 13 Ländern gehört 
das an der Istanbuler Börse no-
tierte Elektronikunternehmen 
inzwischen zu den Großen der 
weltweiten Haushaltselektro-
nikhersteller. 

Das Unternehmen erwirt-
schaftete im ersten Quartal 
2008 einen Umsatz von 1,5 
Mrd. YTL. Davon kamen 52 
Prozent aus dem Ausland. 
Das Unternehmen ist inzwi-
schen nicht nur in Osteuropa 
erfolgreich, sondern konnte 
seinen Umsatz allein in der 
Euro-Zone um 11 Prozent stei-
gern.
 In der EU hat Arcelik einen 
Marktanteil von 10,3 Prozent. 
Arcelik versucht bereits seit 
einigen Jahren, durch den 
Kauf von etablierten Elektro-

lichen Industriestaaten Fuß Dabei nutzt das Unterneh-
nikunternehmen in den west-

zu fassen. men den Bekanntheitsgrad 
und die vorhandenen Ver-
triebswege der erworbenen 
Firmen. So wie zuletzt mit 
dem deutschen Traditions-
unternehmen Grundig. 

Als nächstes scheint sich Ar-
celik für die Haushaltssparte 
des US-Konzerns General 
Electrics, GE Appliances, zu 
interessieren. Das amerika-
nische Unternehmen erwirt-
schaftete vergangenes Jahr 
einen Umsatz von 4,5 Mrd. Eu-
ro und gehört zu den tradi-
tionsreichsten Marken der 
USA. Somit wie gemacht für 
die Internationalisierungs-
strategie von Arcelik.

Arcelik als Global Player

Arcelik-Werbung aus den Siebzigern

Celik Arcelik, das Maskottchen des Unternehmens

m vergangenen Jahr rückte Ider Klimaschutz immer stär-
ker ins touristische Blickfeld. 
Noch bevor es zu ersten Kom-
pensationsmodellen kam, han-
delte der Karlsruher Flugreise-
spezialist H&H TUR. 

in Tavas-Denizli und an den Baum erhält ein witterungsbe-
Kalksinter-Terrassen bei Pa- ständiges Etikett, das den Na-
mukkale gepflanzt wurden. men seines Spenders aus-
Die Aufforstungsaktion hat so weist. 
viel positives Echo gebracht, 
dass DE & HA Turizm Turkey Der Reisegast bekommt eine 
weitere 50.000 Quadratmeter Urkunde zu seiner Baum-
bei Pamukkale zur Verfügung spende. So wird es möglich, 
gestellt bekam und darüber sich bei seinem nächsten Be-
hinaus in der Region Antalya- such in der Türkei ein genau-
Serik weitere 100.000 Quadrat- es Bild vom Wachstum seines 

Anfang 2007 erhielt das Unter-
meter auf einen H&H TUR- Baumes und des ganzen Wal-

nehmen von der Stadtverwal-
Wald warten. Jeder gepflanzte des zu machen.

tung in Denizli die Zusage, in 
der Nähe von Pamukkale ein 
Gebiet von 100.000 Quadrat-
metern aufforsten zu können. 
Ziel ist, innerhalb von drei Jah-
ren 100.000 Bäume zu pflan-
zen und so einen wesentlichen 
Teil zum Schadstoffabbau in 
dieser Region beizutragen. 
Jetzt wird das Projekt auch auf 
den Raum Antalya-Serik aus-
gedehnt.

H&H TUR hat in der Reisesai-
son 2007 für 250.000 Euro 
schnellwachsende Rotkiefern 
und Olivenbäume gekauft, die 

H&H pflanzt noch mehr Bäume

ie Türkei liegt dieses Jahr Dim Trend. Nach einem sehr 
guten Vorjahr freut sich die 
Hamburger Reiseveranstalter-
gruppe ÖGER GROUP über ein 
erneutes Plus von acht Prozent 
beim Umsatz und sieben Pro-
zent bei den Teilnehmern im 
Vorjahresvergleich. 

und Frühjahr sind die besten 
Voraussetzungen für Sport- 
und Wellnessreisen. Die 
jüngste Hotellerie im Mittel-
meerraum – die türkischen 
Hotels sind im Durchschnitt 
gerade mal drei Jahre alt – ga-
rantiert auch im Winter eine 
hervorragende Hotelqualität, 
zumal sich viele Häuser auf 
die Themen Wellness und Ak-
tivreisen spezialisiert haben. 
Daher setzt ÖGER auf das 
Thema Vielfalt im Winter: Gründe für das positive Ab-
Das umfangreichste Türkei-schneiden sind das umfang-
programm auf dem deut-reiche, flexible und diversifi-
schen Reisemarkt wurde vor zierte Türkeiprogramm und 
allem in den Bereichen Lang-das Preisleistungsverhältnis.
zeiturlaub, Golf und Wellness 
ausgebaut.   Wegen der großen Nachfrage 
Pionierarbeit hat der Ham-nach Türkeireisen werden 
burger Veranstalter im türki-die Katalogpreise auch im 
schen Laufsport geleistet. In-späteren Saisonverlauf ge-
nerhalb von drei Jahren hat halten. Öger wird an das er-
ÖGER den „Runtalya“, den folgreiche 2006/07 anknüp-
Antalya-Marathon, als zweit-fen. 
größte Laufveranstaltung in Vural Öger, Geschäftsführen-
der Türkei etabliert. Der vier-der Gesellschafter der ÖGER 
te Runtalya findet am 8. März GROUP zum aktuellen Ge-
2009 statt. Neben den klassi-schäftsverlauf: „Wir freuen 
schen Laufpaketen hat uns über ein gutes und stabi-
ÖGER ein Laufseminar mit les Türkeijahr, in dem wir un-
anschließender Teilnahme sere sehr guten Vorjahreszah-
am Runtalya sowie eine Lauf-len, wir erzielten immerhin 
rundreise neu in das Pro-ein Umsatzplus von 16%  
gramm aufgenommen. noch einmal werden steigern 

können. Für uns zahlt sich un-
ser Türkei-Engagement auch Ein wichtiges Trendziel ist 
in Krisenzeiten besonders die Metropole Istanbul, für 
aus: Wichtige Hotelpartner die Öger wieder einen eige-
halten uns zu fairen Ein- nen Katalog herausgibt. Für 
kaufskonditionen die Treue, die Bosporusmetropole ver-
auch wenn die Nachfrage an- zeichnet ÖGER derzeit ein 
zieht. Derzeit rechne ich über Plus von zwölf Prozent bei 
das komplette Geschäftsjahr den Teilnehmern. Das Istan-
mit einem Umsatzplus von bul-Programm wird in die-
fünf bis acht %“ sem Jahr um acht jüngst er-
 öffnete Hotels ergänzt, unter 
Die Wintersaison in der Tür- anderem befinden sich jetzt 
kei bietet nach wie vor große das HIP-Hotel Lush und das 
Chancen. Milde Temperatu- Four Seasons Bosporus im 
ren im Spätherbst, Winter ÖGER-Katalog. 

Öger mit 8% Buchungsplus


