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Hiirriyet warnt vor unbezahlten Schecks

Holidaycheck testet Kundenkarte

H olidaycheck wirbt mit Ra-
battaktionen am Ur-
laubsort um neve Kunden.
Frihbucher- und andere Ra-
battangebote werden von Ur-
laubern dankend angenom-
men. Im Zielgebiet selbst miis-
sen sie jedoch tief in die Ta-
schen greifen, um Ausflige
und diverse Freizeitangehote
wahrzunehmen.

Als erstes deutschsprachiges

Online-Reiseportal bietet Ho-
lidayCheck seinen Nutzern ei-
ne kostenlo-r
se Vorteils-

karte.

Damit hat

der Urlauber

die Mboglich-|
keit, direkt
vor Ort zu
sparen. Zahl-
reiche Res-
taurants, Freizeiteinrichtun-
gen, Ausflugsveranstalter
und Bars gewidhren den Kar-
teninhabern attraktive Vor-
teile. Dies konnen direkte Ra-
batte, wie zum Beispiel 15 Pro-
zent auf den Eintrittspreis,

HOLIDAYCHECK

aber auch zuséatzliche Lei-
stungen sein.

Mit Start der Karte sind be-
reits tber 130 Vorteile in den
beliebtesten Ferienregionen
(Mallorca, Gran Canaria, Fuer-
teventura, Hurghadaund Ala-
nya) verfigbar. Tdglich kom-
men weitere Anbieter aus die-
sen und anderen Urlaubsre-
gionen dazu.

Bis Ende des Jahres werden
insgesamt tber 300.000 Kar-
ten verschickt.

Die Holidaycheck-Vorteils-
karte kann kostenlos bestellt
werden, wenn man als regi-
strierter User
eine betimm-
te Menge Con-
tent abgege-
ben hat.
Auch jeder,
der Uber das
Holidaycheck
Online-Reise-
biiro eine Pau-
schalreise bucht, erhilt auto-
matisch eine Karte. Diese ist
unter Familienmitgliedern
(Partner, Kinder) tubertrag-
bar, so dass alle Mitreisenden
von den Vorteilen profitieren
koénnen.

Alanya beliebt als Last-Minute-Ziel

Dauerregen und unter
zwanzig Grad: Da gibt es

nur den Wunsch, in den sonni-
gen Siden aufzubrechen. Ange-
hote fiir Last-Minute-Reisen
gibt es wie Sand am Meer.

Damit die Reiselustigen in
diesem Dschungel den Uber-
blick nicht verlieren, stellen
Reiseportale die besten Ange-
bote zusammen. Vor al-

lem Reiseziele in
der Tiurkei,
Spanien,
Agypten
und Por-
tugal wa-
ren ganz \
vorne da-
bei.

Neben den Vor-

schldgen der Reiseprofis der
Online-Plattformen - unter
ihnen Reiseredakteure und

Reiseverkehrsleute - sind
auch die Bewertungen und
die Nachfrage der User ent-
scheidend fiir die Platzierung
in der Top-10-Liste. Im Juli
war Alanya das beliebteste
Last-Minute-Ziel. Die Stadt
lag vor der spanischen Insel
Mallorca und der &agypti-
schen Stadt El Quseir am Ro-
ten Meer.

Als weitere beliebte Reise-
destination in der Tirkei be-
legte Side den vier-
ten Platz der be-
#. sten Last-Mi-
& nute-Reisen
im Juli ge-
folgt von
Gran Cana-
ria . Auf den
Platzen sechs
bis zehn lande-
ten Madeira (Portu-
gal), Djerba (Tunesien), Rho-
dos (Griechenland), Algarve
(Portugal) und Ibiza.

Die Zuwachszahlen fiir das
erste Halbjahr 2008 er-
scheinen sehr positiv. Das be-
deutet jedoch nicht, dass im
Tiirkeitourismus alles rosig ist.
So warnt Dursun Giindogdu,
der Regionalleiter der Hirriyet
fir die Tirkische Riviera, vor
besorgniserregenden Entwick-
lungen.

Im Marz, der Zeit der interna-
tionalen Messen in Europa,
habe alles noch richtig glan-
zend ausgesehen. Noch im-
mer sehe er die vor Freude
glinzenden Gesichter der
von den Messen zuriickkeh-
renden Touristiker als ein
schones Bild vor Augen.

Zuwachserwartungen fur
Deutschland in Hoéhe von
finf Prozent und fiir Ruf3land
in Hohe von dreiflig Prozent
hatten damals fir grof3e Hoff-
nungen gesorgt. "Diese Er-
wartungen haben damals
auch etliche Veranstalter be-
geistert, doch gleichzeitig
auch zu einem unglaublichen
Fehler gefiihrt".

So héatten einige Veranstalter
zehn bis funfzehn Prozent
mehr Zimmer reserviert als
im Vorjahr und seien damit
ein Risiko von 80 Prozent ein-
gegangen. Konkret heif3t das,
dass manche Veranstalter 80
Prozent mehr Géste als im
Vorjahr angestrebt haben.

Fur die Reservierungen wur-

den Schecks ausgestellt, und
gleichzeitig erhdhten man-
che Hotels ihre Preise sehr
stark. Danach seien die er-
sten Katalogverkiufe gut ge-
laufen. Doch das habe nicht
angehalten. Die Buchungen
lieBen sukzessive nach. Bei
Lastminute-Buchungen sei
es fast schon zu einem Still-
stand gekommen.

Fir den August und die Fol-
gemonate bedeute das einen
wahren Alptraum, zumal die
Hoteliers auch das Risiko,
nun die Preise zu senken,
nicht eingehen wollten.

Die Konsequenz dieser Ent-
wicklungen sieht Glindogdu
diister aus: Die Buchungen
setzen aus, die Flugzeuge flie-
gen mit geringer Auslastung
nach Antalya und auf dem
Markt sind Schecks in Hohe
von insgesamt 400 Millionen
Euro im Umlauf. Alleine die
Reiseveranstalter sollen da-
von die Halfte in Umlauf ge-
bracht haben. Nun warten die-
se Schecks in den Geld-

schrianken der Hoteliers da-
rauf, am Ende der Saison ein-
geldst zu werden.

Der Hirriyet-Redakteur er-
wartet eine &hnliche Ent-
wicklung, die zum Konkurs
von Vasco gefiihrt hat: "Dasin
Konkurs gegangene Unter-
nehmen Vasco war ein klei-
nes Unternehmen.

Als die Géste ausblieben,
ging es durch die Schulden
im Inland unter. Diesen Kklei-
nen Vorfall hat man auffan-
gen konnen. Doch wird der
Tourismussektor die grof3e
Welle, die sich abzeichnet, auf-
fangen kénnen? Das glaube
ich nicht. Die Hotels werden
ihr Geld nicht erhalten, und
ihre Zulieferer nicht bezah-
len kénnen.

Das wird zu neuen Konkur-
sen bei Veranstaltern fiihren,
die Hotels werden in einer
denkbar schlechten Lage
sein, und die Zulieferer wer-
den einen harten Schlag ein-
stecken."
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Haben Sie schon eine Holidaycheck-Karte?
Wir sind Vorteilsgeber und bieten viele Rabatte!

www.alanya-tuerkei.de www.autovermietung-alanya.de Damlatas Str. 68/A gegeniiher Grand Bali Hotel, 07400 Alanya Tel. 0242 5114243



