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Holidaycheck-Bewertungen

immer beliebter

Der Besuch von Hotelbewer-
tungsseiten wird zuneh-
mend zu einem Bestandteil der
Urlaubsplanung. Das zeigt eine
Studie iiber die Nutzung von Ho-
telbewertungen und Vernet-

zungsangeboten auf Holiday-
check.de.

76 Prozent der reiseinteres-
sierten Internet-Surfer sehen
sich Hotelbewertungen an, be-
vor sieihren Urlaub planen, er-
gab eine Studie Uiber die Nut-
zung von Hotelbewertungen
und Community-Angeboten
bei der Reiseplanung. Die Er-
hebung mit 3.921 Holiday-
check-User und 729 weiteren
reiseinteressierte Online-
Nutzern wurde im Auftrag
von Holidaycheck von Tomor-
row Focus Minchen in Zu-
sammenarbeit mit Trend Re-
search Disseldorf durchge-
fahrt

Bei den Hotelbewertungs-
plattformen liegt Holiday-
check dabei klar vorn. 43 Pro-
zent der 729 befragten Online-
Nutzer schauen sich dort Be-
wertungen an. Dahinter fol-

P

gen Hotelcheck.de (36 Pro-
zent), das Mitte 2007 von Holi-
daycheck tUbernommen wur-
de, und Hotelbewertun-
gen.net (20,9 Prozent), das sei-
ne Bewertungen ebenfalls
von Holidaycheck bezieht. 6,6
Prozent der Surfer nutzen
Tripadvisor. Trivago steuern
5,5 Prozent der Online-User
an.
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Auch Reiseforen spielen flr
Urlauber eine immer grofere
Rolle. 77 Prozent der Holiday-
check-User nutzen dieses Fea-
ture. Noch nicht den Durch-
bruch geschafft haben dage-
gen Community-Funktionen
wie das "Wer-wann-wo"-Tool
oder die Freundesliste, die
nur von 27,4 beziehungsweise
20,4 Prozent der User verwen-
det werden. Uber die Hilfte
von ihnen legt dagegen ein
Profil an und nutzt die Nach-
richten-Funktion.
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"Griine Sterne" fir Hotels

Mii der neuen Auszeich-
nung will das tirkische
Ministerium fir Kultur und Tou-
rismus Hotels dazu animieren,
umweltfreundliche Konzepte
einzufilhren und umzusetzen.
Im Falle der Auszeichnung wer-
den die Hotels das Recht erhal-
ten, ihre Sterne griin zu fiirben.

Doch bevor ein Hotel seine
Sterne grin einfarben darf,
ist eine Liste mit 122 Krite-
rien zu erfillen, die in 8 Un-
tergruppen unterteilt sind.
Das Tourismus-Ministerium
hatte bereits 1993 eine &hnli-
che Kampagne ins Leben ge-
rufen, bei der umweltfreund-
liche Hotels mit dem Symbol
einer Kiefer ausgezeichnet
wurden. Diese Kampagne hat-
te damals wenig Anklang ge-
funden.

Angesichts des auch in der
Turkei gewachsenen Um-
weltbewusstseins dirfte die
neue Kampagne des Ministe-
riums fur Kultur und Touris-
mus nun ein grofBerer Erfolg
werden. Die neue Kampagne

ist diesmal wesentlich ernst-
hafter und umfassender kon-
zipiert.

Somiissen die Hotels und An-
lagen, die die nach EU-
Bestimmungen formulierten
Kriterien erfiillen wollen,
Sparmaf3inahmen fir Wasser
und Energie nachweisen und
auch auf ihren Wasch- und
Spulmittelverbrauch achten.
Sie werden dazu verpflichtet,
Maschinen und Anlagen, die
eine Auswirkung auf die Um-
welt haben, regelméf3ig war-
ten und kontrollieren zu las-
sen und einen umweltfreund-
lichen Abwasserplan aufzu-
stellen.

Neben der Forderung, den
Energieverbrauch fiir Strom,
Heizung und Klimaanlagen
komplett aus erneuerbaren
Energiequellen beziehen,
soll auch die Anlage der Ge-
bdude im Einklang mit der
Natur stehen und in Zukunft
beim Bau umweltfreundliche
Materialien verwendet wer-
den.

Folgende Einzelpunkte wer-
den gefordert:

* Automatisches Abschal-

ten des Stroms im Zimmer,

wenn es vom Gast verlassen

wird

X Zentrale Heizung und Kli-
maanlage

* Verzicht auf das Verwen-
den von Kohle und von
Schwer6l bei der Heizung

* Mindestens die Halfte der
Zimmer sind Nichtrau-
cherzimmer

X Zusammenarbeit mit
Kommunen und 6rtlichen
Amtern im Umweltschutz

* Baumpflanzung auf den
Hotelanlagen

X Einfihrung umwelt-
freundlicher Beleuch-
tungssysteme

Doch auch soziale und kultu-
relle Aspekte wurden in den
Kriterienkatalog aufgenom-
men.

So sollen in den Restaurants
bei sidmtlichen Mahlzeiten
mindestens zwei regionale
Gerichte angeboten werden.
Gesundheitlich unbedenkli-
che Essensreste sollen an
Wohlfahrtseinrichtungen ge-
liefert werden.

Kommentar

Peinlich, peinlicher, Deutsche in Alanya?

I Hart aber fair heisst eine

Sendung in der ARD, die ja
gemeinhin nicht gerade als
"Dummfunk" oder als TV-
Sender mit Neigung zur Ver-
einfachung und Polarisierung
wahrgenommen wird. Was
aberin der letzten Sendung ge-
zeigt wurde, war an Verallge-
meinerung kaum zu ibertref-
fen.

Der Diskussionsrunde um
das Thema '"Integration in
Deutschland - Deutsch ist,
wenn's vom Kirchturm lautet
- Wie angepasst mussen Zu-
wanderer sein?" gehorten die
Ublichen Verdichtigen an:
fur den konservativen Stand-
punkt Christian Wulff, als
sein Gegenpol die Hobbytlir-
kin Claudia Roth, der Alles-
versteher und -kommen-
tierer Michael Friedman ("So-
lange niemand gezwungen
wird, ist ein Kopftuch okay").
Sein Gegenpol wiederum Se-
rap Cileli, geblirtige Turkin
mit Islamophobie und als "Ab-
rundung" die telegene Musli-
min Ozlem Nas (selbstbe-
stimmte Kopftuchtriagerin).
Das liess schon nichts Gutes
erwarten. Zuerst wurden Teil-
nehmer eines Schiitzenfestes
vorgefiihrt, die durch die

Bank kaum eine der "Einbiir-
gerungsfragen" korrekt be-
antworten konnten. Kein
Wunder bei dem generellen
Alkoholpegel solcher Feste.

Aber es kam noch schlimmer,
und zwar in Form des Ein-
spielfilmes tiber Alanya.

Dazu schreibt der Spiegel:
"Wenn Uberhaupt etwas bei
dieser Diskussionsrunde der
Erhellung diente, dann wa-
ren es diese Einspielfilme. Be-
sonders gelungen: eine Re-
portage Uber die deutsche
Rentnerkolonie im turki-
schen Alanya - von Einheimi-
schen inzwischen "Almanya"
genannt.

Und siehe da: In der Diaspora
legt der Deutsche eine dhnli-
che Integrationsbereitschaft
an den Tag wie mancher Ein-
wanderer aus Anatolien in
Berlin-Kreuzberg. Die ortli-
chen Speisekartenpreise fir
Matjes, Schweinebraten oder
Currywurst werden in Euro
angegeben. An den Kiosken
gibt es deutsche Zeitschrif-
ten. Und die Deutschen sind
stolz auf ihre gewissenhafte
Milltrennung. Fazit des
Films: In Alanya bleiben die
rund 10.000 Deutschen lieber
unter sich, lernen auch nach
Jahren nicht die Landesspra-

che und verbringen ihre Frei-
zeit am deutschen Stamm-
tisch mit Skat, Bier oder
Bowling.”

Wo sind die 10.000 Deut-
schen?

Abgesehen davon, dass hier
in Alanya immer noch nach
den 10.000 Deutschen ge-
fahndet wird (realistische
Schitzungen gehen von 5.000
aus), wurde hier - wieder mal -
ein vollig falsches Bild der
Deutschen in Alanya gezeich-
net Ob wissentlich oder
durch Fehlinformation des
Senders, war nicht auszuma-
chen.

Tendenziose Auswahl

Es wurden aber ausschliess-
lich Deutsche befragt, die
zwar in "Alanyas deutscher
Gemeinde" zumindest dem
Namen nach bekannte Per-
sonlichkeiten sind, aber alles
andere als Ikonen der Inte-
gration sind.

Allerdings war auch kein ein-
ziger Rentner dabei - alle ar-
beiten mehr oder weniger
auch mit Tirken zusammen
und konnten ihre (Le-
bens)traume auch nur mit
der Hilfe turkischer Partner
oder Mitarbeiter verwirkli-

chen. Verwundert hat aller-
dings, dass mit keinem Wort
erwahnt wurde, dass einige
der gezeigten Personen nicht
nur turkische Ehepartner,
sondern auch Kinder in tir-
kischen Schulen und gar den
tlirkischen Pass haben.

Zu Wort kamen sie allerdings
nicht. Daftir durften andere
Kommentare von unertragli-
cher Arroganz abgeben.

Braucht Alanya einen Schiit-
zenverein?

Heraus kam ein peinliches
Statement, das in Schiitzen-
vereinsgrindungstraumen
(in Alanya gibt es tibrigens ei-
nen Jagdverein, dem jeder
beitreten kann) und Mill-
trennungsphantasien gipfel-
te.

In einem Atemzug wurden
die "schonen gepflegten
Grinanlagen, sauberen Stra-
Ben und niedrigen Burger-
steige" gelobt und im néichs-
ten Satz der Verlust des orien-
talischen Flairs betrauert. Be-
deutet etwa orientalisches
Flair hohe Burgersteige, ver-
millte Stra3en und verstaub-
te Platze ohne Grun?

Oder bedeutet es, in einer
gastfreundschaftlichen Atmo-
sphire zu leben, in einer

fremdartigen Welt voller Far-
ben, Geriche und auch
Larm?

Ja, Alanya ist weltlaufiger ge-
worden, schoner, griiner,
nicht zuletzt durch den euro-
paisch orientierten Burger-
meister der Stadt. Aber dass
allein die Deutschen dieses
bewirkt hatten, ist doch ein
ziemlich hoch gegriffener An-
spruch an den eigenen Ein-
flusf3.

Der Auslianderbeirat der
Stadt Alanya, der wirklich vie-
les bewegt hat und besetzt ist
mit Deutschen, Osterrei-
chern, Schweizern, Norwe-
gern, Schweden und Finnen
wurde im Gbrigen weder vom
Kommentator noch einem
der Beteiligten auch nur mit
einem Wort erwidhnt, vermut-
lich, weil die Mitglieder keine
integrationsunwilligen Rent-
ner sind.

Schade. Was auch immer mit
dem Einspielfilm bezweckt
wurde (von welcher Seite
auch immer) - viele in Alanya
lebende Deutsche hoffen
jetztinstandig, dass keinerih-
rer Bekannten in Deutsch-
land diese Sendung gesehen
hat...
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