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REISEWELT NEWS

Istanbul:

10 % mehr Besucher im Oktober

Die Zahl der Besucher, die
vber die Flughdfen und
Hifen Istanbuls im Oktober
eingereist sind, hat im Ver-
gleich zum Vorjahresmonat
um satte 10 % zugenommen.
Damit hat die Zahl der Istan-
bulbesucher bis Ende Oktober
2008 die Zahl von 6 Mio. iber-
schritten.

Davon reisten 377.489 von
Kreuzfahrschiffen tiber den
Hafen Karakoy zu einem Ta-
gesbesuch ein. Der neue Flug-
hafen Sabiha Gék¢en im asia-
tischen Teil der Stadt, vor al-
lem fir Charterfliige geplant,
konnte 10 % des gesamten Be-
sucheraufkommens auf sich
ziehen.

Insgesamt stieg die Zahl der
Urlauber, die per Flugzeug
nach Istanbul reisten, im Ver-
gleich zu den ersten 10 Mona-
ten des Vorjahres um 9 % an,
bei Besuchern, die den See-
weg wéahlten, sogar um 29 %.
Unter den Besuchergruppen
lagen wieder einmal die Deut-
schen mit 14,7 % an der Spit-
ze, gefolgt von Russen (6%),
Englindern (5,2 %), US-
Amerikanern (5,1 %), Italie-
nern (5 %) und Franzosen (4,9
%).

Air Berlin: Goldener Oktober

Die Airline hat den Erlos
pro Sitzplatzkilometer im
Herbstferienmonat Oktober
um 21 Prozent auf 6,20 Euro-
Cent gesteigert. Die Zahl der
Passagiere ging gegeniiber
dem Vorjahresmonat um 4,4
Prozent auf 2,7 Millionen zu-
riick.

"Grund ist die gezielte Kapa-
zitatsreduzierung um rund
80.000 Sitzplatze", hei3t esda-
zu. Die Auslastung sank im
Oktobervergleich um 1,6 Pro-
zentpunkte auf 80,1 Prozent.

Von Januar bis Oktober 2008
hat Air Berlin insgesamt 24,8
Millionen Passagiere befor-
dert, ein Plus von 2,1 Prozent
im Vergleich zum Vorjahres-
zeitraum. Die Auslastung der
Flotte wurde in den ersten
zehn Monaten des Jahres um
1,2 Punkte auf 79,3 Prozent
gesteigert.

Zusatzname fir 23 TUI-Maschinen

Auf den TUI-Flugzeugen
prangt kiinftig der Name

eines der 23 Robinson Clubs. Ei-
nen "netten Marketing-Gag"
nennt Roland Keppler, TUIfly-
Chef die Aktion.

Und Soren Hartmann, Ge-
schiftsfithrer der Robinson
Clubs, erginzt, das sei erst
der Anfang. Die TUI Premi-
umclubs sind kiinftig Paten
der Ferienflieger. Weil beide
Produkte "so gut zusammen
passen", so Keppler.

Die 23 Flugzeuge - eines fur
jeden Club - werden zuséatz-
lich zur offiziellen Kennung

aus Buchstaben den Namen
eines der Clubs tragen. Au-
Berdem sind gemeinsame Ak-
tionen geplant und die ge-
genseitige Werbung in News-
lettern, Mailings und Zeitun-
gen. Die Zusammenarbeit
wurde zum Abschluss der
TUI-Programm-Préasentation
in Agadir vorgestellt.

Alanya: Mehr offene Hotels im Winter

ie Zahl der Hotels, die in

Alanya im Winter geoff-
net haben, ist gegeniiber dem
Vorjahr um 20 % auf insge-
samt 54 Anlagen gestiegen.
Beobachter schiitzen dies als
ein ermutigendes Zeichen fiir
Alanya ein. Letztes Jahr hatten
lediglich 45 Hotels im GroB-
raum Alanya ihre Pforten auch
iber die Wintermonate hin-
weg den Giisten offen gehal-
ten. Diese positive Entwick-
lung in Zeiten der globalen Fi-
nanzkrise 16st bei Beobach-
tern in der Tiirkei Optimismus
aus.

So weist auch Mustafa Ka-
hya, der Vorsitzende des Ho-
telverbands Kleopatra in Ala-
nya darauf hin, dass dies als
deutliches Zeichen fur die
Auswirkungen innovativer
Haltungen bei den Hoteliers
in Alanya zu werten sei.

Kahya zufolge rechne man in
Alanya auch damit, dass viele
potentielle Urlauber aus Eu-
ropa mit einem Winterurlaub
der depressiven Rezessions-
stimmung in Europa ent-
kommen wollten: "Urlauber,
die das Krisenmilieu in Euro-
pa hinter sich lassen wollen,
werden die Natur, das sonni-
ge Wetter und das Meer Ala-

nyas bevorzugen. Deshalb
sind wir fir die Wintersaison
sehr optimistisch."

Hizir Bozdogan findet indes-
sen konkretere Grinde fir
die Entscheidung vieler Ho-
tels, tilber den Winter nicht
schlief3en zu wollen. IThm zu-
folge kommt es die Hotels teu-
rer zu stehen, iber Winter zu
schlief3en, als die Geschéfte
fortzusetzen. Ihm zufolge be-
ginnt die Sommersaison in
Alanya mittlerweile auch frii-
her als dies zuvor der Fall
war: "Die meisten Hoteliers
gehen davon
aus, dass die
Saison erst im
Mai beginnt.
Doch die Bu-
chungen setzen
mittlerweile be-
reits im April
ein. Wir stellen

fest, dass gerade die Hotels,
die iber Winter gedffnet blei-
ben, bereits im April hohe Be-
sucherzahlen haben. Die Ho-
tels, die ilber Winter schlie-
B3en, 6ffnen erst im Mai und
verlieren dadurch einen vol-
len Monat", ist Bozdogan
tberzeugt.

Fir die Jahreszeit besonders
warmes Wetter ist zur Zeit
auch mit ein Grund daftr,
dass die Auslastung der Ho-
tels auch jetzt, gegen Ende
der Saison, weiterhin recht
hoch ist. Mit ein Grund fur

die Entscheidung vieler Ho-
tels, tber Winter getffnet zu
bleiben, durfte indessen
auch der Anstieg des Wertes
des Euros gegentiber der tir-
kischen Lira sein, der den Ho-
tels fir die kommenden Mo-
nate deutlich héhere Einnah-
men als noch vor wenigen Mo-
naten bescheren wird.

Kommt 2009 eine neuve Krise im Tirkei-Tourismus?

Die tirkische Tourismus-
wirtschaft bleibt von den
aktuellen Zukunftsingsten,
die viele angesichts der welt-
weiten Bankenkrise verspii-
ren, nicht ganz unbeeindruckt.
Auch in der Tiirkei macht man
sich jetzt bereits Gedanken
iber die kommende Sommer-
saison, von der keiner weiss,
wie sie sich entwickeln wird.

Im tarkischen Tourismu-
sportal TurizmdeBuSabah
wird dartber diskutiert, dass
sich die Auswirkungen der
globalen Finanz- und Wirt-
schaftskrise aktuell in der
Turkei immer starker be-
merkbar machen wiirden.

Aufgrund der Krise verhal-
ten sich viele Reiseveranstal-
ter zur Zeit sehr vorsichtig.

Kleine und mittelgrof3e Ver-
anstalter ziehen es seiner
Meinung nach vor, Pakete
von grof3en Veranstaltern ein-
zukaufen, als eigene Angebo-
te aufzustellen.

Trotz guter Buchungszahlen
haben viele Veranstalter und
Hotels aufgrund der hohen
Erdoélpreise und der starken
Lira bis Mitte September
2008 nur wenig Profit ma-
chen koénnen, da die Preise
auf einer anderen Basis kalu-
liert wurden. Nur durch die
fallenden Treibstoffpreise
und den Kursverlust der Lira
in der Zeit zwischen dem 15.
September und Ende Okto-
ber ist wohl schlimmeres ver-
hindertworden.

Wie sich die Saison 2009 ent-
wickeln wird, steht derzeit
vOllig in den Sternen. Dem-
entsprechend erwartet San-
car fir Hotels und Veranstal-

ter gleichermaflen eine von
kurzfristigen Entscheidun-
gen und wechselnden Prei-
sen gepriagte Sommersaison
2009 in der Turkei. Seiner
Einschétzung nach wird dies
zu heftigen Preiskdmpfen
und damit zu gtinstigen Prei-
sen fur die Urlaubsgéste fiih-
ren.

Fir die seit Jahren fiir ein at-
traktives Preis-/Leistungs-
verhéltnis bekannte Turkei
liegen indessen in diesen
Entwicklungen auch gute
Chancen. Viele Urlauber wer-
den auf die Krise reagieren,
indem sie ein glinstiges Land
mit ginstigen Hotels fur ihr
Reisebudget wahlen. Die Al-
ternative “Urlaub auf Balko-
nien” ist schliesslich, will
man einiges erleben wie im
“normalen” Urlaub, auch
nicht gerade eine billige Al-
ternative.



